care & click

Gemeinschaftskunde Lehrmaterialien fiir den Unterricht
care&click Klimaschutz im Internet

care&click vermittelt einen asthetischen Zugang zum Umweltschutz. In Verbindung mit
den faszinierenden Bildern von Luftbildfotograf Gerhard Launer wird die Dringlichkeit
des Klima- und Umweltschutzes besonders eindricklich deutlich.

Zentral fir den asthetischen Zugang zum Umweltschutz ist es, abseits von moralischen
Argumenten, eine Perspektive auf unseren Planeten zu vermitteln, die Menschen dazu
motiviert sich intensiv fir die Umwelt einzusetzen und einen nachhaltigen Lebensstil zu
entwickeln.

In Kombination mit Aktionen und einer tagesaktuellen Online-Redaktion setzt sich der
care&click e.V. fir den Klimaschutz ein und férdert einen Umweltschutz, der SpaB macht.
Diesem Ziel sind auch die angebotenen Lehrmaterialien verpflichtet: Das
Zusammenspiel von spektakularen Bildern und sachlichen Informationen soll zu
Diskussionen Uber das Verhéaltnis von Individuum, Gesellschaft und Natur anregen und
neue Aspekte in die Thematik einfihren.

Informationen:

Der Betreiber: care&click e.V. setzt sich daflir ein, privaten Internetnutzern und
Unternehmen gleichermaBen die Méglichkeit zu bieten, sich fiir den Schutz der Erde
einzusetzen. Jede Nutzung eines Bilder-Downloads entspricht auch der Unterstiitzung
eines wohltatigen Projektes. Direkte Spenden an den Verein kommen bestehenden
Klimaschutz-Projekten zugute. Gleichzeitig werden standig neue Projekte von care&click
e.V. gepruft und entwickelt.

Innovativ: Benutzer von www.care-and-click.org kénnen sich jeden Tag den taglichen
neuen Bildschirmhintergrund aus dem Verlagsprogramm des Knesebeck Verlags
herunterladen. Durch jeden Download wird eine von Sponsoren finanzierte Spende in
Hohe von 10 Cent an die Klimaschutzorganisation PRIMAKLIMA-weltweit-e.V. und deren
Wiederaufforstungsprojekte in Deutschland ausgeldst.

Die faszinierenden Bilder schaffen so bei den Nutzern Bewusstsein fir die zerbrechliche
Schoénheit der Erde und tragen konkret Gber die Spenden dazu bei, die Umwelt zu
schiutzen. Das Portal startet mit den beeindruckenden Luftbildern des Fotografen Gerhard
Launer. Es folgen weitere, spannende Fotografen.

Gemeinsam fiir die Erde: Umfangreiche Community-Funktionen auf dem Portal bieten
den Benutzern zusétzlich, sich persdnlich zu verpflichten, sich in ihrer Umgebung mit
kleinen und groBen Schritten fir den Schutz unseres Planeten einzusetzen. Nutzen Sie
die Community zur Organisation ihres Klassenprojektes.

Am Puls der Zeit: Eine tagesaktuelle Online Redaktion bereitet die neuesten
Entwicklungen rund um das Thema Klima, Umwelt und Tipps zu einem umweltbewussten
Leben unterhaltsam und mit Anspruch auf.
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Material: Neuer Umweltschutz?

care&click e.V. beobachtet die neuesten Entwicklungen im Umweltschutz kritisch und
setzt sich mit der Entwicklung des Themas Uber die Jahre auseinander. Dazu ist der
Verein auch im standigen Dialog mit Experten aus den verschiedensten relevanten
Bereichen.

Greifen Sie das Thema auf und diskutieren Sie mit Ilhren Schilern iber den Wandel im
Umweltschutz und Umweltbewusstsein.
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Quellel: Umweltschutz 2.0

Der Umweltschutz ist in der Mitte der Gesellschaft angekommen und
damit auch im Internet. Aber wie bitte soll man im Web die Umwelt
schiitzen? Wohl kaum durch vernetzte Profile und digitale
Flirtbotschaften. Die Verantwortung fiir die Natur, die iiber nationale
Grenzen hinausgeht, kann das Netz aber verkorpern wie kein anderes
Medium.

Das waren noch Zeiten, als Birkenstock-Sandalen und Wollsocken ausreichten,
um als Oko-Aktivist durchzugehen. Anders als zu den Anfangen der
Umweltschutzbewegung in den 70er Jahren und zur Zeit der Griindung der
Griinen 1980 ist es heute gesellschaftlicher Mainstream, sich fir die Umwelt
stark zu machen. Da geht selbst der traditionelle Oko-Aktivisten- Look nicht
mehr als Vintage-Style durch. ,Es kann festgestellt werden, dass das Thema
Umwelt in der Mitte der Gesellschaft angekommen ist“, konstatiert Dr. André
Reichel, Nachhaltigkeitsforscher an der Universitat Stuttgart. Damit, so der
Wissenschaftler, hatten sich gleichzeitig die Instrumente fir den Umweltschutz
geandert.

Vernetzt fiirs Klima

Lange Haare und die Mitgliedschaft in einer Blrgerbewegung haben ihre
Bedeutung als Symbol fiir gelebtes Umweltengagement gréBtenteils verloren.
Eine nahezu undurchschaubare Anzahl von Klimasiegeln, Energiebilanzen und
CO,-Kompensationsprojekten machen den Einsatz fir die Umwelt zum
Auswahlprozess. Unternehmen wie die Lufthansa oder die Deutsche Bahn
verdffentlichen umfangreiche Nachhaltigkeitsberichte und der Computerhersteller
Dell mochte gar der umweltfreundlichste I T-Hersteller weltweit werden.

Umweltschutz im 21. Jahrhundert ist diffus und gleichzeitig einfacher geworden.
Denn wéahrend sich der Einfluss von Regierungen im Setzen von national
begrenzten 6konomisch-6kologischen Rahmenbedingungen erschépft, steigt die
Relevanz weltwirtschaftlicher Beziehungen und internationaler Netzwerke weiter
an. Im Internet verschmelzen 6konomische, politische und dkologische
Kommunikation zu einem vielfaltigen Potpourri der Mdglichkeiten.

Engagement-Pakete

Digitale Vernetzung statt langhaariges Engagement: Commitment und
Nachhaltigkeit sind die allgegenwartigen Schliisselworte des neuen
Umweltschutzes. Dieser ist jedoch anders motiviert als in den 70er Jahren, als
beispielsweise ein Zusammenschluss von Blrgerinitiativen den Bau des
Atomkraftwerks Wyhl in Baden-Wirttemberg verhindern konnte. Vielmehr
geschieht im Netz das, was in den 70er und 80er Jahren undenkbar schien:
Unternehmen, Umweltschutzorganisationen und Verbraucher schlieBen sich zu
Allianzen zusammen: Clevere Anbieter nutzen beispielsweise Affiliate-Programme
von Unternehmen fiir den Klimaschutz. YouTube bietet eine prominente
Platzierung von Umwelt-Videos an und unterstiitzt unter anderem den Oko-
Filmwettbewerb ,Green Films®“ von Filminute und der Umweltschutzorganisation
Friends of the Earth.
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Jedem Surfer also sein digitales Umwelt-Paket — gerade so viel, dass es noch
SpaB macht. Im Netz ist Unterhaltung und Umwelt-Engagement portionsgerecht
ohne groBen Aufwand per Mausklick verfigbar. Denn Umweltschutz ist gerade im
weltweiten Netz keine Frage der Moral mehr, sondern ein Steinchen im digitalen
Lifestyle-Mosaik. Ein virtuelles Lifestyle-Accessoire, das SpalB3 macht.
Entsprechend finden sich auf den Internetseiten der groBen
Umweltschutzorganisationen interaktive Spiele, Communities und bunte
Angebote fir Kinder. Zahlreiche Anbieter werben im Web mit CO,-Rechnern und
rufen zur spielerisch erreichbaren Klimaneutralitat auf.

Umweltschutzblase im Netz?

Der Web-Umweltschutz ist angetrieben von Konsumenten und deren Winschen,
sowohl in Punkto Umweltschutz als auch in Bezug auf Konsum: Unternehmen
lassen zusammen mit Umweltschutzorganisationen verschmutzte Flisse reinigen
und pflanzen Baume um der Klimaerwarmung entgegen zuwirken und ihre
Produkte letztlich besser zu vermarkten. Peugeot beispielsweise schaltet Google-
Werbung fir den Suchbegriff ,Umweltschutz®, Beratungsangebote und
klimaneutrale Reiseanbieter sind in jedem Winkel des Netzes zu finden und sogar
kohlendioxidneutrales Telefonieren wird im Internet beworben.

Die Auswirkungen des vernetzten Online-Klimaschutzes wirken bereits auch
anderweitig: Die BILD-Zeitung, ansonsten eher fiir moralinsaure Debatten und
empdrte Kampagnen wie ,lch hup euch was* gegen die Okosteuer bekannt,
rettet bereits mit verschiedenen Partnern die Umwelt. Warum sich jemand fir die
Erde einsetzt ist grundsatzlich jedoch nicht relevant — wichtig ist der Einsatz an
sich. Klicken, vernetzen und schitzen also: Warum soll Umweltschutz eigentlich
nicht soviel SpaB wie Einkaufen machen?

care&click vom 28.10.2007
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Quelle2: ,,Klimaschutz ist Selbstschutz"

Der Klimawandel ist in aller Munde: Kohlendioxid, Polkappenschmelzen
und das tragische Leiden der Eisbaren. Dr. Andre Reichel,
Umweltokonom vom betriebswirtschaftlichen Institut der Universitait
Stuttgart begreift Klimaschutz allerdings weniger als Einsatz fiir die
Umwelt sondern als Selbstschutz der Gesellschaft. Im Interview mit
care&click nimmt der Forscher Stellung zum Verhaltnis von Wirtschaft
und Klimawandel und erklart warum der Klimaschutz fiir ihn eine
wichtige soziale Frage des 21. Jahrhunderts darstelit.

care&click: Schonen guten Tag Herr Dr. Reichel, wie sieht denn Ihre
Energiebilanz fiir heute aus?

Dr. Reichel: Was den Weg zur Arbeit angeht, einigermaBen gut. Ich nutze
regelmaBig 6ffentliche Verkehrsmittel, da bleibt mir auch genug Zeit, um Zeitung
zu lesen. Allerdings sind im Buro einige Stromverbraucher in Betrieb: PC,
Notebook, Drucker, Kopiergerat. Auch wenn das alles neue und energieeffiziente
Gerate sind, findet natlrlich Umweltverbrauch statt. So gesehen bessert dieses
Interview meine Energiebilanz auf, da ich die Gerédte wahrend unseres Gespréachs
alle ausgeschaltet habe.

~ES gab schon immer Kalte und Warmeperioden — warum sollte also der
Klimawandel menschengemacht sein" ist eine oft zitierte Aussage. Wie
ist Ihre wissenschaftliche Sicht darauf?

Ich bin Wirtschafts- und Sozialwissenschaftler, kein Naturwissenschaftler. Was
ich aber auf Tagungen und in persénlichen Gesprachen mit meinen Kolleginnen
und Kollegen aus diesem Bereich erfahre, ist, dass das AusmapB des bereits heute
zu beobachtenden Klimawandels ohne menschliche Eingriffe nicht zu erklaren ist.
Der Zusammenhang zwischen der Menge an Treibhausgasen in der Atmosphéare
und der globalen Durchschnittstemperatur ist hinreichend erwiesen. Ebenso wie
die Tatsache, dass wir seit rund dreihundert Jahren, mit dem Beginn der
industriellen Revolution, ein Experiment mit ungewissem Ausgang durchfiihren,
namlich der Verbrennung fossiler Brennstoffe, deren geologische Erzeugung
Jahrmillionen in Anspruch genommen hat. Die Augen davor zu verschlieBen ist
keine Option mehr.

Was unterscheidet den Umweltschutz heute von dem Umweltschutz der
80er Jahre?

Noch vor 25 Jahren war Umweltschutz eine nachsorgende Tatigkeit, dass heifBt
auf die Umweltschaden verursachende Aktivitat wurde einfach ein Filter
rangemacht. Heute ist das anders, der Fokus hat sich auf die Vorsorge
verschoben. Gleichzeitig gab es einen Wandel was die Instrumente fiir den
Umweltschutz angeht: Weniger das Umweltrecht, mit klassischen Grenzwerten
und Verboten, steht im Vordergrund, sondern 6konomische Instrumente wie
Okosteuern, Emissionszertifikate oder auch das Erneuerbare-Energien-Gesetz,
welches sich zu einem ,institutionellen Exportschlager” entwickelt hat. Zudem
kann wohl festgestellt werden, dass das Thema ,Umwelt” in der Mitte der
Gesellschaft und in allen politischen Parteien angekommen ist. Ob dies alles
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tatsachlich zu weniger Umweltverbrauch gefihrt hat, darf allerdings bezweifelt
werden: der industrielle Output an Gitern und Dienstleistungen wéachst weiterhin
exponentiell, auch wenn die einzelnen Produkte heute effizienter sind als in den
80ern.

Wie verandert dieser ,,neue Umweltschutz" in der Mitte der Gesellschaft
das wirtschaftliche und private Leben?

Das ist schwer zu sagen. Im Moment zielen die politischen und wirtschaftlichen
Bemihungen eigentlich nicht so sehr auf eine Veranderung. Im wirtschaftlichen
Bereich geht es um das ErschlieBen neuer Markte und die Entwicklung von
Umwelttechnologien — Stichwort: Energieeffizienz —, wahrend im privaten Bereich
sich die Diskussion um Warmedammung von Gebauden, alternative
Heizungsanlagen, sparsamere Gerdte und &hnliches dreht. Ein tiefgreifender
Wandel in der Art und Weise, wie wir wirtschaften, wie wir produzieren und
konsumieren, wird zwar in der Wissenschaft und in anderen Teilen der
Gesellschaft diskutiert; von der Umsetzung sind wir aber noch ein gutes Stlick
entfernt.

Beobachten Sie ein zunehmendes Umweltschutz Engagement von
Unternehmen?

Das ist in der Tat zu beobachten, und zwar sowohl auf der Kostensenkungsseite,
als auch bei der ErschlieBung neuer Marktchancen und Wettbewerbsvorteile. Der
Fokus liegt aber auch hier auf der Effizienzsteigerung. Eine noch brachliegende
Chance fur Unternehmen sehe ich dagegen im Bereich nachhaltigkeitsbezogener
Dienstleistungen und hybrider Nutzungssysteme: Damit meine ich eine
Erweiterung der bisherigen produktorientierten Geschéftsmodelle um
Dienstleistungsanteile bei gleichzeitiger Reduktion von Energie- und
Stoffverbrauchen. Solche Nutzungssysteme wiirden beispielsweise im Bereich der
Mobilitat so aussehen, dass der Konsument ein komplettes Blindel aus
O6ffentlichen und individuellen Mobilitatsangeboten geschniirt bekommt und nicht
von vornherein auf einen Mobilitatstrager festgelegt wird. Diese Biindel werden
dabei von Produzenten und Konsumenten gemeinsam entwickelt und definiert,
man kann hier auch von ,Motivallianzen“ sprechen. Die Vorteile fir die
Unternehmen liegen auf der Hand: sie kommen Umweltschutzregelungen zuvor,
schaffen sich ein ganz neues Instrument der Kundenbindung und profitieren von
einer Wertschépfung, die nicht nur ein Produkt umfasst, sondern dessen gesamte
Nutzungsdauer inklusive Wiederverwendung.

Der Begriff der Nachhaltigkeit ist mittlerweile fast schon ein Modewort -
was genau hat man darunter zu verstehen?

Nachhaltigkeit bedeutet die Entwicklung von Menschen, Wirtschaft und
Gesellschaft zur dauerhaften Aufrechterhaltung unserer natirlichen und sozialen
Mitwelt. Entwicklung wird sowohl verstanden als duBerer Prozess — technische
und institutionelle Neuerungen — als auch als innerer Prozess — ein Wertewandel,
der veranderte Konsummuster und Lebensstile nach sich zieht. Nachhaltigkeit ist
dabei nicht nur Umweltschutz — die Umwelt muss niemand schitzen, wir missen
uns vor uns selbst schiitzen —, sondern umfasst die Grundlagen
menschenwirdigen Lebens: eine intakte Natur und intakte gesellschaftliche
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Institutionen. Die Verengung auf den Umweltbereich, so wichtig dieser auch ist,
versperrt den Blick auf gesellschaftliche und eben nicht nur technische Lésungen
in diesem Bereich.

Ist das nicht ein Luxusproblem westlicher Industrienationen?

Fragen Sie das mal zum Beispiel die Menschen im Sidpazifik. Dort kann man die
Auswirkungen unserer Lebensstile sehr gut beobachten. Aber nicht nur dort, in
allen Schwellen- und Entwicklungslédndern findet sich die Umweltfrage als neue
soziale Frage des 21. Jahrhunderts: ohne Umweltressourcen keine Entwicklung.
Und damit Umweltressourcen zu so einer oben beschriebenen inneren und
auBeren Entwicklung fihren kénnen, braucht es funktionierende gesellschaftliche
Institutionen. Wenn nun die Lebensstile des Nordens aber daflir sorgen, dass der
Siden weder Uber seine eigenen Umweltressourcen verfiigen, noch eigene
gesellschaftliche Ressourcen bilden kann, dann stehen wir in der Pflicht, und das
nicht irgendwann, sondern heute. Davon unberlhrt bleibt naturlich die
Verantwortung des Sliidens, die Bedingungen fir eine intakte natirliche und
soziale Mitwelt bei sich zu schaffen. Nachhaltigkeit ist nicht nur eine Aufgabe fir
einen Teil der Weltgesellschaft, sie ist ein globaler Auftrag, der vor Ort
angegangen werden muss.

Was kann man als Privatperson konkret fiir den Umweltschutz tun?

Zunachst sich vielleicht einmal klar machen, was ich oben gesagt habe: nicht die
Umwelt ist zu schitzen, man muss sich selbst schiitzen. Es geht um die
Bedingungen der Moéglichkeit der eigenen menschenwirdigen Existenz. Das hort
sich jetzt ein wenig hoch gegriffen an, hat aber konkrete Auswirkungen. Wenn
ich mir verdeutliche, dass es eigentlich hierbei um mich geht, ist die Motivlage
bei den meisten von uns doch eine ganzlich andere. Wie kann ich diese
Herausforderung eines Lebensstilwandels annehmen? Welche Méglichkeiten gibt
es, anders zu konsumieren? Es scheint uns ja eine gewisse Freude zu machen,
nach Schnéppchen zu jagen, Didten zu machen und uns durch qualitativ
hochwertigen Konsum gut zu fihlen. Mehr braucht es auch fur eine nachhaltige
Lebensweise nicht: was ist die umweltarmste Konsummdglichkeit fir diesen oder
jenen Bedarf? Was bedeutet mir dieser Bedarf eigentlich und welche Alternativen
dazu gibt es? Oder kann ich vielleicht véllig darauf verzichten, ohne dass ich
irgendetwas vermisse? Eine Verschlankung des eigenen Konsums kann fiir das
kérperliche und geistige Wohlbefinden dieselben Auswirkungen haben, wie der
Verlust Uberflissiger Pfunde.

Wie sieht die Welt Ihrer Meinung nach in 50 Jahren aus?

Oh, das ist schwer zu sagen. Vielleicht gilt flir uns alle das, was Churchill Gber die
Amerikaner gesagt hat: am Ende tun wir das Richtige, aber erst, nachdem wir
alles andere ausprobiert haben. Ich bin optimistisch, was unsere Mdéglichkeiten
angeht. Anders wirde es mir auch schwerfallen, kreativ zu sein und Uber diese
Méglichkeiten zu forschen. Die spannende Frage ist natdrlich, inwiefern es
wirklich gelingt, Gesellschaft so zu verandern, dass die individuellen Lebensstile
in einer Weise verandert werden, dass die ,0kologische Randbedingung” eines
endlichen Planeten berlicksichtigt wird. Meines Erachtens kann dies gelingen,
aber nicht gegen die Gesellschaft oder gegen die Wirtschaft, und auch nicht
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gegen die einzelnen Menschen. Eine nachhaltige Entwicklung bedeutet dann die
Operation am offenen Herzen: in real existierenden Unternehmen, staatlichen
Institutionen, zivilgesellschaftlichen Organisationen und unserer eigenen
Lebenswelt. Es gibt diesen chinesischen Fluch: Mdgest Du in interessanten Zeiten
leben. Nun, der wird sicher in Erfillung gehen — so oder so.

Herr Dr. Reichel, ich bedanke mich fiir das Gesprach.

care&click vom 14.10.2007

Mogliche Diskussionsfragen:

1. Was unterscheidet den Umweltschutz heute von der

Umweltschutzbewegung Anfang der 80er Jahre?

Wie entscheidend ist die Motivation beim Einsatz fir die Umwelt?

Was kennzeichnet den Umweltschutz im Internet? Trifft das zu?

4. Wie versucht sich die Wirtschaft flir die Umwelt einzusetzen? Ist das
glaubwirdig?

w N

Auf Anfrage senden wir Ihnen einen Zusammenschnitt des
Interviews gerne auf DVD zu. Ausschnitte des Interviews als
Streaming-Video zum kostenlosen Anschauen auf www.care-
and-click.org in der Rubrik: Interview
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Kontakt:

care&click e. V.
MaistraBe 37
80337 Minchen

Tel: 089/ 51 39 90 57
Fax: 089 / 54 34 43 01
Email: projects@care-and-click.org

http://verein.care-and-click.org

Alle Bilder zum Download und aktuelle Informationen zum Umweltschutz

www.care-and-click.org




